Viele Leserinnen und Leser stellen sich die Frage: Warum sehe ich in meiner Gratiszeitung Werbung, die scheinbar
genau auf mich zugeschnitten ist? Gerade bei kostenlosen Angeboten wie Gratiszeitungen ist das oft unklar.

Dabei stecken hinter den Werbeanzeigen ausgefeilte Technologien und ganz konkrete Geschaftsmodelle.

In diesem Beitrag erklare ich, warum Gratiszeitungen personalisierte Werbung zeigen, wie lokale Medien davon
profitieren, welche Rolle Cookies und Tracking-Technologien von Drittanbietern spielen und wie das Ganze mit

Ihrer Zustimmung zusammenhangt.

Gratiszeitung und lokaler Journalismus - eine Verbindung

Gratiszeitungen sind aus vielen Stadten und Gemeinden nicht mehr wegzudenken. Vor allem in Rheinland-Pfalz
schatzen viele Menschen das schnelle, kostenlose Infoangebot — von Veranstaltungstipps bis zu lokalen

Nachrichten. Doch wie finanzieren sich diese Medien ohne Abonnements oder Verkaufspreise?

* Werbefinanzierung ist die Haupteinnahmequelle.
® | okale Handler und Dienstleister platzieren Anzeigen, um gezielt ihre Zielgruppen vor Ort zu erreichen.

® Je besser die Werbung zum Leser passt, desto wertvoller ist sie fir Werbekunden.

Deshalb setzen viele Gratiszeitungen auf personalisierte Werbung, die auf lhren Interessen oder Ilhrem Verhalten

basiert.

Werbefinanzierung erklart: So bezahlt Werbung lhren Journalismus

Qualitativer lokaljournalismus kostet Geld: Redakteure, Fotografen, Druck und Verteilung mussen bezahlt werden.

Die Erlose durch Werbeanzeigen finanzieren diese Kosten oft vollstandig oder zumindest zum Uberwiegenden Teil.

Sie fragen sich vielleicht: Wie kommt es, dass Werbung bei einer kostenlosen Zeitung so gezielt ausgespielt wird?

Hier hilft das Konzept des Targetings.

Targeting Erklarung

* Targeting bedeutet: Werbeanzeigen werden nicht zuféllig gezeigt, sondern passend zu lhrer Person ausgespielt.



® Basis konnen demografische Daten sein (Alter, Geschlecht, Wohnort).
e Qder sie basieren auf Inrem Online-Verhalten: Welche Seiten Sie besuchen, wonach Sie suchen.

® Je préaziser die Zielgruppe, desto besser fiir die Werbekunden und wirtschaftlich wichtiger fiir die Zeitung.

Cookies und lhre Zustimmung: Wie Gratiszeitungen Tracking erlauben
Werbung, die auf Sie zugeschnitten ist, funktioniert ohne gewisse technische Hilfsmittel nur sehr eingeschrankt.
Wichtig sind vor allem Cookies. Doch was genau sind Cookies?

Was sind Cookies?

Cookies sind kleine Textdateien, die |hr Browser speichert, wenn Sie eine Website besuchen. Sie helfen dem

Angebot, Sie wiederzuerkennen, Einstellungen zu speichern oder Ihre Interessen einzuschatzen.

Cookie-Zustimmung und Zugriff

Seit der Datenschutz-Grundverordnung (DSGVO) missen Websites Sie meist um Erlaubnis fragen, bevor sie

Cookies setzen — vor allem solche, die Sie personlich identifizieren oder das Nutzerverhalten auswerten.

* \Wenn Sie einer Gratiszeitung die Zustimmung geben, erlauben Sie meist auch Tracking zur Werbung.
* Sie kdnnen oft auswédhlen, welche Arten von Cookies Sie akzeptieren wollen.

® Diese Zustimmung ist n6tig, damit personalisierte Werbung tberhaupt angezeigt wird.

Tracking-Technologien von Drittanbietern: Wie lhre Daten genutzt
werden
Neben eigenen Cookies setzen viele Gratiszeitungen sogenannte Tracking-Technologien von Drittanbietern
ein. Diese kdnnen Sie technisch oft an folgende Stellen denken:

1. Externe Werbenetzwerke, die Anzeigen platzieren und messen

2. Analyse-Dienste, die das Besucherverhalten auswerten

3. Social Media Plugins, die Daten tiber Sie sammeln



Was bedeutet das konkret fiir Sie?

Beim Aufruf einer Gratiszeitung https://nibelungen-kurier.de/so-laeuft-der-medizinische-behandlungsprozess-ab

konnen Sie deshalb Aktivitaten feststellen wie:

e Setzen von Cookies, die Sie Uiber mehrere Websites hinweg wiedererkennen
* Auswertung, welche Artikel Sie lesen und wie lange

e Zusammenfiihrung der Informationen, um passende Werbung anzuzeigen

Diese Drittanbieter sind meist spezialisierte Werbenetzwerke oder Tracking-Dienste, die durch das groBe

Datenvolumen effizienter und genauer arbeiten kénnen, als es die Gratiszeitung allein schaffen wirde.

Warum lohnt sich personalisierte Werbung fiir Gratiszeitungen?

Sie fragen sich, warum die Zeitung nicht einfach allgemeine Werbung schaltet? Die Antwort ist Effizienz: Werbung,

die nicht interessiert, wird seltener geklickt oder wahrgenommen.

® Personalisierte Werbung erzielt hohere Klickraten.
* Die Werbekunden sind bereit, mehr zu bezahlen.

¢ So flieBt mehr Geld in die Finanzierung von lokalem Journalismus.

Anders gesagt: Je besser die Anzeigen auf die Leseranforderungen angepasst sind, desto stérker ist die

Einnahmequelle furr Ihre Gratiszeitung.

Was konnen Sie tun, wenn Sie keine personalisierte Werbung
wiinschen?

Viele Leser mdchten zwar lokalen Journalismus unterstltzen, sind aber skeptisch beim Tracking. Hier ein paar

Tipps, um selbst die Kontrolle zu behalten:

1. Cookie-Einstellungen priifen: Wenn die Zeitung beim Seitenaufruf um Erlaubnis fragt, sehen Sie sich an,
welche Cookies Sie akzeptieren.
2. Cookies 16schen oder blockieren: In den meisten Browsern kdnnen Sie gespeicherte Cookies jederzeit

entfernen oder das Setzen verhindern.
3. Tracking-Schutz aktivieren: Manche Browser oder Erweiterungen blockieren Tracking automatisch.

4. Direkt bei der Gratiszeitung informieren: Manche Angebote haben eine eigene Datenschutzerklérung

oder ein Datenschutz-Cockpit, wo Sie Einstellungen anpassen konnen.

Beachten Sie bitte: Wenn Sie personalisierte Werbung komplett ablehnen, kann das Geschaftsmodell der
Gratiszeitungen langfristig beeintrachtigt werden — weniger Einnahmen bedeuten weniger Ressourcen fiir den

Journalismus.

Zusammenfassung

Thema Erklarung Gratiszeitung personalisierte Werbung Werbung wird anhand lhrer Interessen und
Verhaltensmuster gezielt ausgespielt, um Werbekunden effizient zu erreichen. Werbung finanziert Journalismus Die
Erlose aus Anzeigen ermdglichen kostenlosen Zugang zu lokalem Journalismus, der sonst schwer finanzierbar ist.

Targeting Erklarung Techniken, die Werbeanzeigen nach relevanten Merkmalen auswahlen, z.B. Standort, Interessen



oder Surfverhalten. Cookies und Tracking Kleine Dateien, die Ihr Verhalten speichern, meist mit Zustimmung;

Tracking-Technologien von Drittanbietern werten Daten Uber Websites hinweg aus.

Falls Sie weitere Fragen zum Thema haben oder praktische Hilfe bei Cookie-Einstellungen brauchen, schreiben Sie

gern an die Redaktion. Transparenz und lhr Vertrauen sind uns wichtig.

Danke, dass Sie lokalen Journalismus mit lhrem Interesse unterstlitzen!



