
פרסום פוסטים בגוגל לעסק שלי הוא אחד הכלים המהירים ביותר להבליט מבצע, אירוע או השקה מקומית מול אנשים
שכבר מחפשים אתכם בגוגל ובמפות. כשעושים את זה נכון, הפוסט לא רק מוסיף נראות, אלא גם מגדיל הקלקות, שיחות
טלפון, בקשות לניווט וכניסות לסניף. לעסקים מקומיים בישראל, מחנות פרחים בחולון ועד קליניקה לאסתטיקה בחיפה,

מדובר בערוץ פשוט יחסית שמתחבר ישירות ליכולת של קידום גוגל לעסק שלי לעבוד בשטח ולא רק על הנייר.

למה פוסטים ב-Google Business Profile עובדים דווקא בקידום מקומי
פוסט בכרטיס העסק מופיע במקום שבו הגולש כבר נמצא קרוב להחלטה. הוא רואה את שם העסק, הדירוג, התמונות,
שעות הפעילות, ואז מקבל גם מסר עדכני. זה שונה מאוד מפוסט ברשת חברתית שנדחף לפיד כללי. כאן מדובר בגולש עם

כוונת חיפוש גבוהה, כזה שמחפש מאפייה פתוחה עכשיו, מסעדה עם ארוחת שישי, או חנות שמריצה הנחה לסוף שבוע.

בפועל, פוסטים טובים מחזקים הופעה בתוצאות החיפוש המקומיות כי הם מאותתים לגוגל שהכרטיס מנוהל, עדכני
ופעיל. הם לא מחליפים ניהול גוגל לעסק שלי, אופטימיזציה לכרטיס גוגל או ניהול ביקורות בגוגל, אבל הם משלימים
אותם מצוין. בעלי עסקים רבים משקיעים בפתיחת כרטיס עסק בגוגל, מבצעים אימות עסק בגוגל, מעלים כמה תמונות

ונעצרים שם. זו טעות. כרטיס שלא מתעדכן נראה קפוא, ובשוק תחרותי זה מורגש.

ולולינקס בדיקת מיקומים בגוגל מפות

גם אם קשה למדוד כל פוסט עד רמת המכירה הבודדת, אפשר לראות השפעה מצטברת: יותר מעורבות בכרטיס, יותר
שאלות, יותר קליקים על שיחת טלפון, ולעיתים גם שיפור בדפוסי ההתנהגות של המשתמשים. עבור קידום עסק מקומי

בגוגל, זה נכס זמין שכבר קיים בתוך החשבון, בלי צורך באתר חדש או בקמפיין מדיה.

פרסום פוסטים בגוגל לעסק שלי למבצעים, השקות ואירועים, מה באמת
לפרסם

לא כל עדכון ראוי להפוך לפוסט. גוגל לא מחפשת רעש, אלא מידע שימושי ועדכני. מבצע לזמן מוגבל, פתיחת סניף חדש,
אירוע טעימות, שירות חדש, השקה של קולקציה, הרשמה מוקדמת לסדנה, שינוי שעות בחג, כל אלה דוגמאות מצוינות.

אם אתם עסק עונתי, למשל גלידרייה, משתלם לפרסם גם פתיחת עונה, טעמי ספיישל ומבצעי משפחות.

עסקים קטנים בישראל רואים תוצאות טובות במיוחד כשיש חיבור ברור בין הפוסט לבין חיפוש מקומי. אם מכון פילאטיס
בתל אביב מפרסם "שיעור היכרות ב-49 ש"ח השבוע", זה חד יותר מאשר "בואו להכיר אותנו". אם אולם אירועים בנס

ציונה מעלה פוסט על ערב טעימות פתוח לזוגות מאורסים, יש כאן מסר קונקרטי עם קהל מדויק ותאריך פעולה.

מומלץ לחשוב על פוסטים כעל שכבת עדכון בתוך קידום Google Business Profile. הם עובדים הכי טוב כשהם מחוברים
ליסודות: בחירת קטגוריות בגוגל לעסק שלי בצורה נכונה, כתיבת תיאור עסק בגוגל בשפה ברורה, הוספת שירותים

לכרטיס העסק בגוגל, הוספת תמונות לעסק בגוגל ועדכון פרטי עסק בגוגל באופן שוטף.

שלושה סוגי פוסטים שמייצרים תגובה טובה

פוסט מבצע, עם מחיר, תוקף ותנאי מימוש ברורים. לדוגמה, טיפול ראשון ב-250 עד 350 ש"ח עד סוף החודש.

פוסט אירוע, עם תאריך, שעה, מיקום ופעולה רצויה כמו הרשמה או הגעה.

פוסט השקה, עם ערך ממשי ללקוח, לא רק הודעה חגיגית. למשל שירות חדש באזור מסוים או מוצר שנכנס
למלאי.

איך לכתוב פוסט שמביא הקלקות ולא רק ממלא מקום

https://velolinx.co.il/google-business/


הכתיבה צריכה להיות תכליתית. השורה הראשונה קובעת אם המשתמש ימשיך. במקום "אנחנו שמחים לבשר", עדיף
"10% הנחה על כל טיפולי הפנים עד יום חמישי". במקום "אירוע מיוחד בקרוב", עדיף "יריד פתוח בשישי, 09:00 עד 14:00,

עם טעימות והשקות". משתמשים סורקים מהר, בעיקר במובייל, ולכן ניסוח חד גובר על ניסוח מפואר.

אורך טוב לרוב נע בין 80 ל-180 מילים. זה מספיק כדי להסביר מה מוצע, למי, עד מתי ואיך פועלים עכשיו. אם יש מגבלה
או תנאי, כותבים אותם. שקיפות מונעת אכזבה וביקורות שליליות. זה מתחבר ישירות גם לניהול ביקורות בגוגל, כי הרבה

חיכוך מתחיל במסרים לא ברורים.

כדאי לשלב מילות מפתח רק כשהן טבעיות. אם אתם מקדמים קוסמטיקאית בראשון לציון, אין צורך לדחוף שוב ושוב
"קידום בגוגל מפות". אבל בתוך מאמר אסטרטגי על ניהול כרטיס, ברור שיש מקום לדבר על קידום כרטיס עסק בגוגל,

קידום גוגל ביזנס ושיפור דירוג בגוגל מפות, כל עוד ההקשר מקצועי ולא מאולץ.

נוסחה פשוטה לפוסט יעיל

פתיחה עם הצעה ברורה או חדשות רלוונטיות.1. 

פרט אחד עד שלושה שמסבירים מה הלקוח מקבל, מתי ואיפה.2. 

קריאה לפעולה ישירה, למשל התקשרו, שלחו הודעה, או הגיעו לסניף.3. 

דוגמה טובה: "השקת תפריט קיץ חדש בסניף כפר סבא. ביום חמישי בין 18:00 ל-21:00 נקיים טעימות ללא עלות ל-50
הנרשמים הראשונים. לחצו לניווט והגיעו בזמן". זו הודעה שיש בה הצעה, מסגרת זמן ופעולה.

הקשר הישיר בין פרסום פוסטים בגוגל לעסק שלי לבין קידום בגוגל מפות
פוסטים לבדם לא יביאו אתכם לראש תוצאות המפה, אבל הם תומכים בתמונה הכוללת. כשמבצעים קידום בגוגל מפות,
גוגל בוחנת רלוונטיות, מרחק ובולטות. את המרחק אי אפשר לשנות, אבל רלוונטיות ובולטות כן ניתן לחזק דרך פרופיל

מלא, קטגוריות נכונות, תמונות, שירותים, ביקורות ועדכונים שוטפים. כאן בדיוק נכנסים הפוסטים.

כרטיס שמקבל תחזוקה קבועה נוטה להיראות אמין יותר גם למשתמש וגם למערכת. זה חלק ממה שקורה בפועל
בקידום אורגני מקומי. מי שמשלב ניהול כרטיס עסק בגוגל עם תוכן עדכני, מענה לביקורות בגוגל והוספת מדיה איכותית,

יוצר יתרון מצטבר. זה נכון במיוחד בתחומים תחרותיים כמו רופאי שיניים, מוסכים, עורכי דין, מסעדות ושיפוצים.

במקרים רבים, לאחר הוספת עסק לגוגל מפות ואימות עסק בגוגל, בעלי עסקים שואלים למה אין קפיצה מיידית
בתוצאות. התשובה לרוב פשוטה: כרטיס בסיסי הוא רק נקודת פתיחה. קידום גוגל לעסק שלי דורש תנועה מתמשכת.
פוסט שבועי או דו-שבועי לא יפתור הכול, אבל הוא בהחלט מוסיף אותות פעילות שמחברים את הכרטיס למה שקורה

בעסק בזמן אמת.

תזמון, תדירות ותכנון חודשי חכם
אין צורך להציף. לעסק מקומי ממוצע, תדירות של 2 עד 4 פוסטים בחודש מספיקה ברוב המקרים. עסק עם מבצעים
תכופים, אירועי מכירה או פעילות עונתית יכול לעלות ל-4 עד 8 פוסטים, כל עוד יש תוכן אמיתי. אם אין מה לומר, עדיף לא

לפרסם מאשר למחזר מסרים ריקים.

התזמון צריך להתחיל מהתנהגות הלקוח. מסעדה שרוצה למלא את חמישי בערב תפרסם ביום שלישי או רביעי, לא
בשבת בלילה. חנות מתנות שמקדמת מבצע ליום האם תתחיל שבוע עד עשרה ימים מראש. קליניקה עם וובינר או יום

פתוח תפרסם פוסט ראשון כשנפתחת ההרשמה, פוסט שני כתזכורת, ופוסט שלישי ביום האירוע אם עדיין יש מקום.

בתחומי שירות, עבודה עם לוח תוכן רבעוני חוסכת הרבה כאב ראש. מכניסים מראש חגים, עונות, השקות, ימי מכירה
ושינויים בשעות. כך ניהול גוגל לעסק שלי הופך לעבודה מסודרת, ולא לפעולה חפוזה כשיש זמן.

סוג עסק תדירות מומלצת מה לפרסם מטרה מרכזית מסעדה או בית קפה 3 עד 6 פוסטים בחודש ספיישלים, שעות חג,
ערבי קונספט, אירועי טעימות הגדלת הזמנות והגעה ספונטנית קליניקה או טיפול 2 עד 4 פוסטים בחודש מבצע ראשון,



שירות חדש, יום פתוח, חבילות טיפול יצירת פניות ותיאום תורים חנות מקומית 4 עד 8 פוסטים בחודש קולקציות,
השקות, מלאי חדש, הנחות עונתיות הגדלת תנועה לסניף בעל מקצוע אזורי 2 עד 4 פוסטים בחודש אזורי שירות, שירות

חדש, זמינות מיידית, המלצות עונתיות שיחות טלפון ולידים חמים

Google Business Profile טעויות נפוצות שפוגעות בקידום
הטעות הראשונה היא פוסט בלי ערך. "אנחנו כאן בשבילכם" לא אומר לגולש מה לעשות עכשיו. הטעות השנייה היא
חוסר התאמה בין הפוסט למציאות. אם כתבתם שיש הנחה, אבל הצוות בסניף לא מכיר אותה, יצרתם בעיה שירותית
ולא מהלך שיווקי. הטעות השלישית היא הזנחה של שאר הכרטיס. גם פוסט טוב לא יכסה על שעות לא מעודכנות, טלפון

שגוי או גלריית תמונות חלשה.

טעות נוספת היא שימוש יתר בגרפיקה עם טקסט קטן מדי. חלק ניכר מהצפיות מגיע ממובייל, לכן תמונה פשוטה וברורה
עדיפה על עיצוב עמוס. אם יש תמונה, כדאי שהיא תמחיש את ההצעה עצמה. במסעדה, מנה אמיתית. בסלון יופי, חדר

טיפולים או תוצאה מייצגת באישור הלקוח. בחנות, המוצר החדש או חלון הראווה המעודכן.

יש גם מי שמנסה לדחוף לפוסט עודף מילות מפתח, כאילו מדובר בדף נחיתה. זה לא נראה טבעי ולא משכנע. SEO מקומי
טוב נשען על התאמה לכוונת משתמש, לא על צפיפות מלאכותית. אותו היגיון תקף גם בעדכון פרטי עסק בגוגל, בבחירת

קטגוריות ובכתיבת תיאור העסק.

איך למדוד אם הפוסטים באמת תורמים לקידום עסק מקומי בגוגל
לא מודדים פוסטים רק לפי לייקים, כי זה לא ערוץ חברתי קלאסי. המדדים החשובים יותר הם פעולות מתוך הכרטיס:
שיחות, בקשות למסלול, הקלקות לאתר, לפעמים גם עלייה בשאילתות ממותגות ובתצוגות של הפרופיל. אם אתם עושים

קידום עסקים קטנים בגוגל באופן שיטתי, כדאי לבדוק לפני ואחרי תקופות קמפיין, ולא פוסט בודד בלבד.

מי שעובד בצורה מקצועית בוחן גם את המיקום היחסי במפה לאורך זמן. בדיקת מיקומים בגוגל מפות, ובמיוחד עבודה עם
מפת חום לקידום מקומי, מאפשרות לראות אם הנוכחות באזורי יעד משתפרת. זה לא אומר שפוסט מסוים העלה מיקום

לבדו, אבל אפשר לזהות האם חודש של פעילות עקבית, כולל פוסטים, ביקורות ועדכונים, תרם למגמה חיובית.

כדאי להשוות בין סוגי פוסטים. בעסק אחד אירוע יביא יותר תנועה, ובעסק אחר דווקא מבצע קצר ינצח. חנות למזון טבעי
יכולה לגלות שהשקת מוצרים חדשים מביאה הרבה כניסות לסניף, בעוד מרפאת שיניים תגלה שפוסטים על ימי ייעוץ

ממוקדים מייצרים יותר שיחות. אין כאן נוסחה אחת שמתאימה לכולם, ולכן בדיקה תקופתית חשובה יותר מהימור.

השילוב שמביא תוצאות, פוסטים, ביקורות, תמונות ועדכוני כרטיס
פוסט הוא חלק ממערכת. כשעושים אותו לצד קבלת ביקורות בגוגל, מענה לביקורות בגוגל, הוספת תמונות לעסק בגוגל
ועדכון שוטף של השירותים, התוצאה חזקה יותר. לקוח שרואה פוסט על מבצע, בודק כמה תמונות, קורא שתי ביקורות

טריות ומבין שהעסק פתוח עכשיו, מקבל ביטחון לפעול.

בפועל, עסקים רבים מזניחים דווקא את הדברים הקטנים שמכריעים. למשל, הוספת שירותים לכרטיס העסק בגוגל
מנסחת במדויק מה אתם מציעים. בחירת קטגוריות נכונה עוזרת לגוגל להבין לאילו חיפושים אתם רלוונטיים. כתיבת
תיאור עסק בגוגל מבהירה מי אתם ולמי אתם מתאימים. כשמחברים לזה פוסטים מדויקים, הכרטיס מתחיל לעבוד כמו

נכס שיווקי שלם.

מי שמחפש עבודה מקצועית יותר בודק גם קידום גוגל לעסק שלי מחיר מול היקף הפעילות הרצוי. יש עסקים שמספיק
להם טיפול בסיסי חודשי, ויש כאלה שצריכים ליווי רחב יותר, כולל אסטרטגיית תוכן, ניטור תחרות, שיפור דירוג בגוגל
מפות וניתוח ביצועים. במקרים תחרותיים, עבודה עם מומחה לקידום גוגל לעסק שלי יכולה לחסוך חודשים של ניסוי

וטעייה.

שאלות נפוצות



כל כמה זמן כדאי להעלות פוסט בכרטיס העסק?

לרוב העסקים המקומיים בישראל, 2 עד 4 פוסטים בחודש הם קצב טוב. אם יש הרבה מבצעים, אירועים או השקות,
אפשר להעלות יותר, כל עוד כל פוסט מציג מידע חדש ושימושי.

האם פרסום פוסטים משפיע ישירות על שיפור דירוג בגוגל מפות?

לא בצורה ישירה ופשוטה כמו מתג הדלקה, אבל הוא כן תורם לאותות עדכניות ומעורבות בתוך הכרטיס. בשילוב עם
ביקורות, קטגוריות מדויקות, תמונות ועדכונים שוטפים, הוא תומך במאמץ רחב של קידום בגוגל מפות.

מה עדיף לפרסם, מבצע או אירוע?

זה תלוי בסוג העסק ובמה שמניע את הלקוח לפעולה. מבצע עובד טוב כשיש רגישות למחיר והחלטה מהירה, ואירוע עובד
טוב כשצריך ליצור עניין, קהל והגעה פיזית במועד מסוים.

האם צריך תמונה בכל פוסט?

לא חובה, אבל ברוב המקרים תמונה טובה משפרת את היכולת לעצור את העין. חשוב שהתמונה תהיה רלוונטית, חדה
וברורה גם במסך קטן, ולא עמוסה בטקסט שקשה לקרוא.

מה הקשר בין פוסטים לבין ניהול ביקורות בגוגל?

הקשר הוא בעיקר חוויית משתמש ואמון. כרטיס שמציג גם עדכונים טריים וגם תגובות לביקורות נראה חי, זמין ואמין יותר,
ולכן יש לו סיכוי טוב יותר להפוך חשיפה לפנייה.

כמה עולה לנהל את הפעילות הזו באופן מקצועי?

אין מחיר אחד קבוע, כי זה תלוי בהיקף העבודה, מספר הסניפים, רמת התחרות ומה כלול בשירות. כשבודקים קידום גוגל
לעסק שלי מחיר, צריך להבין אם מדובר רק בהעלאת פוסטים, או גם באופטימיזציה, מענה לביקורות, תמונות, מעקב

מיקומים וניהול מלא של הכרטיס.

עסק מקומי שלא משתמש בפוסטים מפספס נקודת מגע חזקה עם לקוחות שכבר מחפשים אותו או פתרון כמו שלו.
כשעושים פרסום פוסטים בגוגל לעסק שלי כחלק ממערך מסודר של קידום גוגל לעסק שלי, עם מסרים מדויקים, תזמון
נכון וכרטיס מטופל היטב, רואים בדרך כלל שיפור אמיתי בפעולות מתוך הכרטיס. אם אתם רוצים להוציא יותר מהנוכחות

המקומית שלכם, שווה להתחיל מתוכנית תוכן פשוטה לחודש הקרוב ולבדוק מה יוצר תגובה אצל הלקוחות שלכם.

VeloLinx - סוכנות דיגיטל ופיתוח פרימיום

ולולינקס )VeloLinx( היא סוכנות בוטיק טכנולוגית המעניקה פתרונות קצה לקצה לעסקים
הדורשים מצוינות ונוכחות דיגיטלית בלתי מתפשרת. אנו משלבים אסטרטגיות שיווק אגרסיביות

ומדויקות עם פיתוח טכנולוגי עילית, כדי להפוך את העסק שלך למוביל שוק דומיננטי.

מעטפת השירותים היוקרתית שלנו:

�� SEO וקידום אורגני מתקדם: אסטרטגיות בניית קישורים עוצמתיות וקניית קישורים ברמה הגבוהה ביותר
לדומיננטיות מוחלטת בתוצאות החיפוש.

�� פיתוח Custom )קוד אישי(: פיתוח אתרים ואפליקציות ברמות המורכבות הגבוהות ביותר, בתפירה
אישית ומדויקת לצורכי העסק ללא מגבלות טכנולוגיות.



�� אוטומציה ו-AI: פיתוח סוכני מכירות חכמים מבוססי בינה מלאכותית שסוגרים עסקאות 24/7 וחוסכים
עשרות אלפי שקלים בהוצאות כוח אדם.

�� Local SEO & PPC: קידום ושליטה אבסולוטית בכרטיס Google Business )גוגל מפות( וניהול קמפיינים
ממומנים ממוקדי המרות.

:)NAP( פרטי התקשרות ונוכחות דיגיטלית

טלפון ו-WhatsApp רשמי: 050-7418449

אזור שירות: שירות מקוון - פריסה ארצית ובינלאומית

velolinx.co.il :אתר הבית

הנכסים הדיגיטליים שלנו:
Facebook | Instagram  | Google Business

https://wa.me/972507418449
https://velolinx.co.il/
https://www.facebook.com/velolinx.backlinks
https://www.instagram.com/velolinx.agency/
https://share.google/3MktBWbjbqUnGcJAf

