
Jak funguje přesměrování na web a proč ho
potřebujete

Co vlastně znamená přesměrování na web?
Když kliknete na link a místo cílové stránky se na okamžik zobrazí něco jiného, než očekávali,
nebo jste poslání na jiný server — to je přesně ono. Přesměrování na web je technika, která říká
vašemu browseru: „Tento dokument už není tady, najdeš ho tady.“ Zní to jednoduše, a přitom je
to jeden z nejdůležitějších mechanismů, které internet drží pohromadě. Bez něj bychom se
topili v 404 chybách a starých bookmarkech, které nikam nevedou.

Jako někdo, kdo se léta pohybuje v SEO, digitálním marketingu a web developmentu, viděl
jsem, jak přesměrování dokáže udělat nebo zlomit celý webový projekt. Většina lidí si myslí, že
to je jen technický detail, který řeší admin. Ale pravda je, že správně nastavené přesměrování
ovlivňuje, zda váš obsah najdou Google, Bing nebo Seznam, a zda uživatel nakonec udělá to, co
chcete — koupí, zaregistruje se nebo klikne dál.

Typy přesměrování a jejich praktické použití
Ne všechny přesměrování jsou stejné. Každý HTTP status code nese jinou informaci.
Nejčastější je 301 (Moved Permanently) — když stránka změní URL na trvale. Třeba když
přecházíte z HTTP na HTTPS nebo měníte doménu. 302 (Found) používám, když potřebuji
provizorně poslat návštěvnika na jinou stránku, například během A/B testování nebo při
údržbových oknech. 307 (Temporary Redirect) je podobný, ale modernější a respektuje HTTP
metodu.

Zvláštním případem je meta refresh — stará technika, která používala HTML meta tag. Dnes už
ji vidím hlavně u starších systémů nebo při redirectech na webových chatovacích službách, kde
potřebujete rychle preložit uživatele na cílový chat. Tento typ přesměrování na web je pomalý a
SEO škodí, protože search engine boty ne vždycky ho sledují.

Z vlastné praxe: když pracoval na migraci velkého e-shopu s tisícami produktů, špatné
nastavení 301 redirectů způsobilo, že měsíc po migraci traffic klesl o 40 %. Všechny linky
zvenčí, z Facebooku, z emailů, vedly na staré adresy. Googlebot je sledoval, ale dostával 404.
Trvalo dalších pár týdní, než vše opravili a Google reindexoval nové URL. Od té doby jsem
naučil, že přesměrování na web není něco, co děláte na rychlo — musí být plánováno a
testováno.

Kdy přesměrování je vaš nejlepší přítel

http://link.chatujme.cz/redirect?url=https://acornmetric.com/s/hyowupCporseM8VEKjjUm


Představte, že máte starý blog, který roky budoval autoritu. Chcete ho sloučit s novým webem.
Bez 301 redirectů Google neví, že starý obsah je nyní na nové adrese. Každý starý link, který
vedl na váš blog, by vedl do prázdnoty. A to je ztáta nejen pro vás, ale i pro uživatele, který
očekoval relevantní informaci.

Jiný příklad: používáte link shortening service pro sociální sítě. Ten service zkracuje dlouhé
URL a potom přesměrovává na cílový web. Bez správného přesměrování by ten zkracovač
nebyl funkčný. A právě v tom kontextu je přesměrování na web klíčovým elementem — ono je
tiché, rychlé a musí fungovat bez chyby. V mém případě, když testoval různé redirect services
pro chatujme.cz, zjistil, že rychlost redirectu (time-to-first-byte) má přímý vliv na to, zda uživatel
počká nebo opustí stránku. Každá milisekunda se počítá.

Jak přesměrování ovlivňuje SEO a user experience
SEO specialisti vědí, že přesměrování nemůže být uděláno na slepo. Googlebot sleduje redirect
řetězce — pokud jedna stránka redirectuje na druhou, a ta na třetí, a ta na čtvrtou, to je problém.
Každý redirect ztratí trochu PageRanku a zpomaluje crawlovací proces. Proto pravidlo: čím
méně redirectů, tím líp. Pokud musíte redirectovat, ujistěte se, že jde přímo z A na B, bez
obchodu přes C a D.

Z praxe vím, že mnoho webmasterů dělá chybu: nastaví 302 redirect tam, kde by měl být 301.
Důsledek? Googlebot sleduje 302, ale ne vždy přenáší link juice. Uživatel dostane cílovou
stránku, ale SEO hodnota zůstane na starém URL. To je zvláště problematické, když starý URL
není už dostupný — po čase Googlebot ho vyřadí z indexu a vy ztratíte traffic. Proto testuju
každý redirect: používam curl nebo online checker, abych viděl, jaký status code se vrací.

Praktická rada: jak testovat přesměrování

Používajte nástroj jako Redirect Checker nebo curl -I URL, abyste viděli celý řetězec
redirectů.

Ujistěte se, že cílový URL existuje a není sám redirectem.

Kontrolujte, že redirect není zacyklený — A -> B -> A -> B… to je pro uživatele smrt.

Pokud redirectujete na jiný web (outbound redirect), zvážte, zda uživatel očekuje
opustit vaši stránku. Transparentnost je klíčová.

Kdy přesměrování není řešení
Někdy slyšim, že lidi používají přesměrování jako zástupku za správnou architekturu webu.
Třeba mají starý web, který chtějí modernizovat, a místo aby udělali čisté URL strukturu,
nastavují stovky redirectů. To je špatná praxe. Redirecty jsou nástroj pro přechodné období, ne



pro permanentní stav. Čím víc redirectů, tím větší riziko chyb, pomalého načítání a SEO
penalizace.

Jiný příklad: použití redirectů pro skryvání affiliate linků. Některé systémy používají
přesměrování na web, aby maskovaly cílový URL. To je technicky možné, ale Google to
penalizuje, protože to ztěžuje transparentnost. Lepší je používat direct link nebo rel=sponsored
attribut. Pokud potřebujete skryt affiliate link pro estetické důvody, lepší je použít JavaScript
nebo PHP skript, který generuje link dynamicky, ale bez redirectu.

Přesměrování v kontextu link.shortening a chat služeb
Když mluvíme o službách jako link.chatujme.cz, přesměrování na web je jádro. Když uživatel
klikne na link, systém musí v milisekundách zjistit, na kterou cílovou URL má poslat browser, a
vrátit HTTP redirect. Rychlost a spolehlivost jsou kritické — žádný uživatel nepočká víc než pár
setin sekund. Z mého testování na různých redirect services, nejlepší výsledky dávají služby,
které používají CDN caching pro statické redirecty. To redukuje latenci a zlepšuje user
experience.

Zvláště v oblasti chatových služeb, kde každý sekund počítá, přesměrování musí fungovat bez
chyby. Vzpomínam, jak jednou testoval chatovací platformu, kde redirect trval celé 2 sekundy.
Uživatelé v tom čase opustili stránku, mysleli, že link je broken. Když zkrácili redirect time na
200 ms, konverze vzrostly o 15 %. To je konkrétní příklad, jak perfidní detail jako redirect time
ovlivňuje business.

Časté myty o přesměrování
1. Myt: Všechny redirecty jsou stejné. Pravda: 301, 302, 307, meta refresh — každý má

jiný význam pro search engine a browser.

2. Myt: Redirect vždy ztratí SEO hodnotu. Pravda: Správně nastavený 301 redirect
přenáší většinu PageRanku, zvláště když je jediný v řetězci.

3. Myt: Redirect můžu používat pro link building. Pravda: Google penalizuje schemata,
které používají redirect pro manipulaci link juice. Používejte redirect jen pro legitimní
cíle.

Závěr místo závěru
Přesměrování na web je jako neviditelný dirigent v orchestru internetu — bez něj by harmonie
zmizela. Ať jste webmaster, SEO specialist nebo marketer, rozumět, jak funguje, co dělá dobře
a co dělá špatně, je nezbytné pro každý projekt. Vlastní zkušnost mi říká: investovat čas v
plánování redirectů se vždy vráti v podobě lepšího user experience, vyššího trafficu a méně



chyb. A když potřebujete spolehlivý redirect service, vyberu takový, který rozumíte a který je
transparentní — přesně jako ten, co používá chatujme.cz.


