Como potenciar la promocion de marca con
imanes personalizados

Cuando pienso en herramientas de marketing que realmente funcionan sin romper el
presupuesto, los imanes personalizados siempre estan en mi lista. No es casualidad: los he
usado en campafnas para negocios locales, ferias comerciales y hasta para lanzar una
pequefa linea de productos. Lo que descubri es que un iman bien disefiado no solo se queda
pegado a una nevera, sino que se queda en la mente del cliente.

La promocion de marca con imanes tiene una ventaja que otros formatos no logran: la
permanencia fisica. Un folleto se tira, un llavero se pierde, pero un iman decorativo o funcional
suele vivir afios en la cocina o la oficina. Cada vez que alguien abre la nevera, ve tu logo. Es
publicidad pasiva, si, pero de la que no cansa.

Por qué los imanes funcionan mejor de lo que parecen

Al principio yo mismo subestimaba el formato. Pensaba que era un simple "regalito” de feria.
Pero cuando empecé a medir resultados, me di cuenta de que los imanes generaban mas
recordacion de marca que los boligrafos o las pulseras. La razén es simple: los imanes ocupan
un lugar visible y se integran en la rutina diaria. Una taza puede estar guardada en un armario;
un iman esta siempre a la vista.

Ademas, el coste por impacto es bajisimo. Si fabricas mil imanes y los distribuyes en eventos,
ferias 0 como obsequio en compras, cada uno de ellos puede generar cientos de exposiciones
a lo largo de su vida util. Eso convierte a la promocion de marca con imanes en una de las

estrategias con mejor retorno por inversion que he visto.

Claves para disenar un iman que no pase desapercibido

No todos los imanes valen lo mismo. He visto muchos que terminan en la basura porque el
disefio es genérico o el mensaje no conecta. Para que funcione, el iman debe cumplir tres
condiciones: ser util, ser bonito y llevar la informacion justa.

e Utilidad: Un iman con forma de calendario, de lista de la compra o con un gancho
para llaves tiene mas probabilidades de quedarse pegado que uno cuadrado sin mas.

* Disefo atractivo: Los colores de la marca deben verse bien en el tamafo del iman.
Los detalles muy pequefios se pierden; mejor apostar por un logo limpio y un eslogan
breve.

* Datos de contacto claros: Nombre de la empresa, teléfono o web. Nada de textos
largos que nadie va a leer.
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Recuerdo un cliente que vendia servicios de reparacion del hogar. Le hicimos un iman con
forma de llave inglesa y su numero de teléfono en grande. Al cabo de tres meses, mas del 40%
de las llamadas que recibia mencionaban el iman. Eso es promocién de marca con imanes en
su estado mds puro: un objeto que resuelve una necesidad (recordar un servicio) y que
ademas esta siempre a mano.

Errores comunes al usar imanes en marketing

He visto empresas gastar dinero en imanes que no funcionan. El error mas frecuente es
pensar que cualquier iman sirve. No es asi. Un iman demasiado pequefio se pierde, uno
demasiado grande puede resultar molesto. También falla el que lleva solo el logo sin contexto:
la gente no sabe a qué te dedicas. Otro error es distribuirlos sin criterio. Si entregas imanes a
personas que no pertenecen a tu publico objetivo, el impacto se diluye.

Para evitarlo, recomiendo segmentar: imanes para clientes habituales como agradecimiento,
imanes para ferias con un descuento especial, e imanes promocionales para captar leads en
eventos. Cada uno con un disefio y mensaje adaptado.

Materiales y acabados que marcan la diferencia

No todos los imanes se fabrican igual. Los mas baratos suelen tener un iman de ferrita que
apenas sujeta un papel. Si el iman no se mantiene en la nevera, no sirve de nada. En cambio,
los imanes de neodimio o0 con capa magnética gruesa aguantan bien y dan sensacion de
calidad. El acabado también importa: un iman con relieve, con barniz brillante o con forma
troquelada llama mas la atencion que uno liso y cuadrado.

En una campafia para una tienda de mascotas, usamos imanes con forma de huella de perro y
un acabado que imitaba el pelaje. La gente los coleccionaba. Eso es marketing que trasciende
el objeto: el iman se convierte en un elemento de conversacion.

Cémo medir el éxito de una campana con imanes

Una duda que surge siempre es como saber si los imanes estan funcionando. La manera mas
directa es incluir un coédigo promocional unico en el iman, por ejemplo "IMAN10" para un
descuento. Asi, cuando alguien lo usa, sabes que viene de ahi. Otra opcion es preguntar en la
llamada o en la compra: ";Como nos conociste?" y registrar las respuestas. También puedes
crear una landing page especifica que solo aparezca en el iman.

En mi experiencia, los imanes funcionan especialmente bien para negocios con repeticion de
compra: restaurantes, talleres mecanicos, peluquerias, clinicas dentales. Cualquier servicio al
que quieras que el cliente vuelva una y otra vez. Un iman en la nevera le recuerda tu existencia
cada dia.



Mas alla de la nevera: otros usos estratégicos

Los imanes no solo se pegan en la cocina. En oficinas, se usan en pizarras metalicas. En
talleres, en paneles de herramientas. En escuelas, en pizarras blancas. Cada uno de esos
entornos puede ser un canal para tu marca. Piensa en el contexto de tu cliente: si trabajas con
empresas, un iman con forma de calendario laboral puede ser muy util. Si tu publico son
familias, un iman con un dibujo infantil y tu logo puede gustar a los nifios.

La clave esta en que el iman no se sienta como un anuncio, sino como un objeto practico que
ademas lleva tu marca. Cuando logras eso, la promocion de marca con imanes se vuelve
organica y natural.

Conclusion practica (sin llamarlo asi)

Si estas valorando incluir imanes en tu estrategia de marketing, te diria que si, pero con
cabeza. Invierte en un buen disefo, elige un material de calidad y distribuyelos donde
realmente esté tu cliente. No hace falta gastar una fortuna: una tirada pequefia pero bien
hecha puede dar mejores resultados que miles de imanes genéricos. He visto negocios
pequefios crecer gracias a un iman bien colocado. El truco esta en pensar como tu cliente:
¢qué iman te gustaria tener en tu nevera? A partir de ahi, todo fluye.



