“html

U digitalnoj eri u kojoj vestacka inteligencija (Al) menja nacin na koji trazimo informacije, postavlja se klju¢no
pitanje: kako brendovi treba da pristupe vidljivosti u novim Al pretrazivacima? Popularne platforme drustvenog
deljenja kao Sto su Threads i X imaju razliCite prednosti kada je u pitanju brend prisustvo u svetu gde Al
generisani odgovori polako zamenjuju klasi¢ne listinge linkova. Ovaj tekst analizira klju¢ne faktore koji uticu na
vidljivost i prepoznatljivost brenda u Al pretrazi, sa fokusom na zero-click ponasanje korisnika i stvaranje sadrzaja

koji angazuje i ljude i algoritme.

Razumevanje Al pretrage: Od linkova ka odgovorima

Tradicionalna internet pretraga bazirala se na listama linkova koje korisnik treba da otvori da bi pronasao
informaciju. Danas, sve vise popularnih Al pretrazivaca i virtuelnih asistenata (kao Sto su ChatGPT, Bing Chat ili
Google Bard) generisu konkretne odgovore direktno u prozoru pretrage, bez potrebe za dodatnim klikom -

fenmen koji se naziva zero-click ponasanje.
Ovaj trend nosi velike implikacije za brendove:

¢ Vidljivost se ne meri samo kroz klikove — ako vas$ sadrzaj zakljuci Al uvid, vasa je “prisustnost” vec uspela.

* Brend mora biti prisutan u samom odgovoru, ne samo na linku - Al cesto sazima sadrzaj iz razlicitih

izvora, pa izvori sa jasnom i prepoznatljivom brend referencom dodatno jacaju autoritet.

* Potrebno je prilagoditi sadrzaj za Al pretragu — strukturirani, jasni, relevantni i originalni podaci koje Al

moze lako da indeksira i upotrebi.

Threads ili X: Koja platforma bolje podrzava brend prisustvo u Al
odgovorima?
Drustvene mreze kao sto su Threads (novi rastudi igra¢ fokusiran na tekstualni sadrzaj) i X (nekada Twitter, sa

ogromnim brojem korisnika i dugom tradicijom) su postale prostora gde brendovi testiraju svoje strategije. Ali

kako se njihov sadrzaj odrazava na Al pretragu?

Threads: Prednosti za brend u Al pretrazi
* Kratki, jasni formati — Threads forsira koncizan, informativan sadrzaj prilagoden brzom citanju, sto je idealno
za Al sazetke.

* Integracija sa Instagramom - kao deo Meta mreze, Threads izvlaci prednost u drustvenom deljenju

multimedijalnih sadrzaja.

* Rastuca baza korisnika — sve viSe brendova eksperimentiSe, $to ubrzava indeksiranje Threadsa u Al

modelima.

X: Prednosti za brend u Al pretrazi
¢ Veliki broj korisnika i bogat arhivski sadrzaj — X ima milijarde postova i Siroku dostupnost, sto Al modeli
Cesto koriste kao relevantan izvor.

* Trenutne vesti i trendovi — X je prvi na izvorima koji brzo prenose i reaguju na najnovije informacije, sto je

vredno za aktuelne Al odgovore.



* Podrska za bogate formate sadrzaja — video, slike, linkovi i duzi tekstovi, sto moze doprineti autoritetu

izvora.

Kako se izbor platforme odrazava na SEO i Al strategiju?

Gubici paznje i zero-click pretraga znace da klasi¢ni SEO vise nije dovoljan: vasa prisutnost mora biti interaktivna,

relevantna i lako dostupna Al sistemima.

Kljucni faktori za brend prisustvo u Al pretrazi kroz drustvene mreze

1. Dosledna brendova referenca i citiranje Al modeli prate jezik, fraze i nacin na koji se brendovi
predstavljaju. Jasne i jedinstvene biografske informacije, hashtagovi i klju¢ne reci na profilima i u postovima
pomazu u prepoznavanju i autoritetu.

2. Visok kvalitet i relevantnost sadrzaja Sadrzaj treba da donosi stvarnu vrednost korisniku, da resava

konkretan problem ili informise. Al pretraga favorizuje originalne, pregledne i lako razumljive tekstove.

3. Strukturirani podaci i transparentnost Format kao Sto su pitanja i odgovori, liste, i jasne informacije

pomazu Al da lako procesuira informacije.

4. Aktivno drustveno deljenje i interakcija

Veca interakcija podize rang sadrzaja tako da i Al sistemi ¢eS¢e pominju i indeksiraju te informacije.

Uloga donacija (PayPal, Patreon) u jacanju brend prisustva

lako primarno ne uticu direktno na SEO ili Al pretragu, platforme za donacije poput PayPal i Patreon mogu

povecati kredibilitet i vidljivost brenda:

* Transparentnost i podrska zajednici — pokazuju da brend ima aktivhu bazu vernih korisnika, $to moze da se

reflektuje i u Al odgovorima koji prepoznaju relevantne izvore.
* Dodatan kanal za informisanje — bolje ukljucivanje u komunikaciju sa pratiocima i potencijalnim partnerima.
* Integracija donacije u Threads i X sadrzaj — pozivi na akciju i vidljivi linkovi povecavaju angazovanje i

podsti¢u deljenje.



Primer konkretne strategije: Kako kombinovati Threads i X za Al brend
prisustvo

1. Pratite aktuelne teme koje Al pretraga pokriva Koristite X za brzo deljenje i pracenje trendova, mada sa

jasnim brend tonom i linkovima na vas sajt ili detaljniji sadrzaj.

2. Kreirajte sazete i jasne postove na Threads

Fokusirajte se na edukaciju i informacije koje Al model lako moze da koristi kao argument u odgovorima.

3. Optimzujte profile i biografije Koristite relevantne klju¢ne reci ,brend prisustvo”, ,Threads”, ,X" kako bi

sistem lakse povezao sadrzaj s vasim brendom.

4. Podsticite deljenje uz poziv na donacije Ukljucite PayPal ili Patreon linkove u postove kako biste povecali

finansijsku odrzivost i angazman.

5. Monitorisite Al pretragu i prilagodavajte sadrzaj Pratite kako Al odgovara u vezi sa vasim brendom i

redovno osvezavajte sadrzaj samim novim informacijama i primerima.

Zakljucak: Nije pitanje Threads ili X — ve¢ kako ih koristite za vidljivost
brenda u Al svetu

U eri Al pretrage, brend prisustvo ne podrazumeva samo broj pratilaca ili klasicni SEO, vec strategiju ciljanu na
zero-click korisnicko iskustvo i prepoznatljivost sadrzaja koji koriste i ljudi i Al sistemi. Threads i n2.rs X nisu

suprotstavljeni, ve¢ komplementarni alati.

Threads donosi jasnocu i fokus za nove i brze Al odgovore, dok X ostaje baza za azurno izveStavanje i dubinski
sadrzaj. Integracijom i optimizacijom oba kanala, kao i upotrebom donacija za izgradnju zajednice, brendovi
dobijaju pravu Sansu da budu deo sledece digitalne revolucije — one zasnovane na inteligentnoj interakciji, a ne

samo na listama linkova.


https://n2.rs/magazin/zasto-vas-brend-mora-biti-vidljiv-u-ai-pretrazi/

